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Crearemos el unico rooftop con vista 3600 hasta el momento en
la ciudad de Puebla.

Disenaremos un espacio con la clara intencidon de ser el mejor
lugar de la ciudad, no solo por su arquitectura, diseno y ubicacion,
sino también porque desarrollaremos un lugar que se traducira en
una experiencia, este sera nuestro principal diferenciador respecto
a nuestra competencia en la industria.

En nuestra trayectoria como desarrolladores hemos logrado entender
que el mercado debe actualizarse, estamos obligados a estar a la
vanguardia. Ya que solo se logra el éxito destacando, por lo que
nuestro objetivo principal serda enfocar nuestros esfuerzos a que
nuestros clientes puedan vivir una experiencia integral al visitar
el lugar.

Esto lo lograremos de la mano de la arquitectura y diseno
sensorial del lugar, de la gastronomia, mixologia y un estilo
musical que juntos logren una identidad, misma que los
usuarios buscaran por encima de los demas.




Respecto a los aspectos de diseno del lugar, contamos
con un equipo de arquitectos y disenadores dedicados
al hospitality design, con participacion en el desarrollo

de conceptos y lugares referentes en la industria
durante aproximadamente quince anos.

El proyecto de diseno interior contempla espacios

donde se conjugan el diseno arquitectonico ecléctico,

el arte, decoracion y las sensaciones. Cada rincon

estard lleno de elementos que en conjunto lograran

una armonia visual y representaran al lugar.

Aprovecharemos la integracidon de un espacio que
puede jugar dos atmadsferas, la exterior e interior.

La iluminacidn, las texturas, colores, dimensiones y

materiales jugaran un papel fundamental, dando la
posibilidad de que cada visita por parte de nuestros
clientes cuente con la diversificacidon necesaria para

invitarlos a regresar.

Reflejaremos un concepto unico, por medio de crear
una esencia en cada detalle, la estrategia de venta y
éxito partiran desde este aspecto, nuestra identidad
COMO Nnegocio.

Buscaremos a través del diseno trascender y contar

nuestra propia historia
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Contamos con el unico local en
la ciudad con las cualidades

suficientes para poder desarrollar 1.
esta clase de proyecto. :

Con la principal caracteristica de
lograr una vista 3600 de Puebla, . 4
destino que ademas ofrece las 3
mejores vistas y que sin duda
seran parte de la experiencia del
lugar, siendo hasta el momento
el Unico proyecto de su tipo en e E e
toda la ciudad. Ubicado en una T '
locacion por demas estratégica, e
lo que lograra posicionar al

negocio como un referente — L
dentro de la vida nocturna.

De acuerdo a su ubicacion, en
una de las avenidas mas
Importantes de |la ciudad, entorno
al area de restaurantes, baresy
discotecas, cuenta con la capacidad
suficiente para generar visibilidad
por si solo, esto en consecuencia
genera un ambiente de aspiracion
y accesibilidad, un aspecto
Importante para la estrategia de
operacion y venta del negocio.




A cargo de este aspecto tendremos a curadores musicales
qgue forman parte de nuestro grupo, quienes han estado
involucrados en proyectos importantes dentro y fuera del pais.

Tendremos como base el House, Nu Disco y Disco Retro Futura.

Nuestro concepto musical, estara enfocado en brindar a nuestros
clientes una experiencia completamente Unica y diferente en la ciudad.

Esto lo lograremos por medio de booking de Djs top nacionales, que
actualmente residen en los mejores lugares de la ciudad de México,
Cancun, Tulum, entre otros destinos.

Dandole |la apertura a cada artista de proponer una noche distinta, pero
creando siempre una identidad musical para el lugar.

Contaremos también con booking de Djs internacionales, lo que dara
lugar a eventos que generaran una mayor exclusividad y visibilidad.




/

Nuestra Gastronomia siempre estard en constante evolucion,
transformando y uniendo sabores cada temporada. Con
presentaciones unicas que a la vista seran impactantes, lo que
Nos generara la mejor publicidad, que es |la publicidad organica.

La identidad gastrondmica, va de la mano de un equipo de Chefs
ejecutivos, con una reconocida trayectoria en el medio restaurantero.

Mediterranea y tipo “Nikkei”, gue se basa en una fusion entre la
comida de mary la asiatica.

Desde Finger food hasta platillos con una mayor elaboracion, que
seran parte del sello del lugar.




NUESTRO OBJETIVO
ES QUE CUANDO
PRUEBES NUESTRA
COCINA, REALMENTE
LOGREMOS PROVOCAR
UN GESTO DE
SATISFACCION EN
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Rubro medular de nuestro proyecto. Area primordial en el momento
de eleccion del “SPOT", por parte del cliente.

La Cocteleria y Mixologia han regresado a ser una parte muy
iImportante dentro de los conceptos de los centros de consumo. Han
retomado tal fuerza, que es un punto primordial al escoger qué lugar
visitar.

Nuestro equipo de Mixologia ha creado una lista de cocteles
ancestrales, llevando los extractos de la naturaleza al paladar, y asi
entender la flora desde un punto de vista “Magico”. Desarrollando
elixires Unicos e irresistibles.

Todo esto de |la mano siempre con la estrategia de presentaciones
unicas, que resaltan a la vista y que crean publicidad organica.



Posesion del local.
Conceptualizacion de Marca.
Disenho Arquitectonico.

Diseno de ldentidad.

INnicio de obra de construccion.
Tramites y Licencias

Protocolos.

Precio por accién: $80,000.00

(Cada accidon es equivalente al 0.5% de la sociedad).




Diseno de oferta gastrondmica.

Diseno de mixologia.

Diseno y habilitacidon de area de
cocina.

Audio e lluminacion
Stock y Almacén
Equipos de Computo
Puntos de venta

- Diseno e inicio de campana de
publicidad.

Precio por accién: $90,000.00

(Cada accidon es equivalente al 0.5% de la sociedad).




Capacitaciones
Uniformes*
Campanas de relaciones publicas

Apertura

Precio por acciéon: $100,000.00

(Cada accidon es equivalente al 0.5% de la sociedad).
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N esta
g nes dedic
entretenimiento nocturno,
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Tenemos ubs'bcado perfectamqnte cC obresalir ante toda:
estas nuevas variables.

También con la transformacklde Nnegocios, detectamos que
el mercado no esta siendo correctamente atendido y explotado.

Horarios

Calidad de Innovacion de Barra.

Atencion al cliente “Old School”.

Equilibrio de muy buena Cocina / Barra vs. Precios.
Musica / Live Djs

ETC




Aforo Semanal
Ticket Promedio
Dias de Operacion
Venta Semanal

Aforo Semanal
Ticket Promedio
Dias de Operacion
Venta Semanal

Aforo Semanal
Ticket Promedio
Dias de Operacion
Venta Semanal

Aforo Semanal
Ticket Promedio
Dias de Operacion
Venta Semanal

Aforo Semanal
Ticket Promedio
Dias de Operacion
Venta Semanal

Aforo Semanal
Ticket Promedio
Dias de Operacion
Venta Semanal

Aforo Semanal
Ticket Promedio
Dias de Operacion
Venta Semanal

Aforo Semanal
Ticket Promedio
Dias de Operacion
Venta Semanal

Aforo Semanal
Ticket Promedio
Dias de Operacion
Venta Semanal

PANORAMAS

PANORAMA BAJO “A”

1500
$575.00

5
$862,500.00

Aforo Mensual

Venta Mensual

PANORAMA BAJO “B”

1800
$575.00

5
$1,035,000.00

Aforo Mensual

Venta Mensual

PANORAMA BAJO “C”

2000
$575.00

5
$1,150,000.00

Aforo Mensual

Venta Mensual

PANORAMA OPTIMO “A”

1500
$650.00

5
$975,000.00

Aforo Mensual

Venta Mensual

PANORAMA OPTIMO “B”

1800
$650.00

5
$1,170,000.00

Aforo Mensual

Venta Mensual

PANORAMA OPTIMO “C”

2000

$650.00

5
$1,300,000.00

Aforo Mensual

Venta Mensual

PANORAMA IDEAL “A”

1500

$720.00

5
$1,080,000.00

Aforo Mensual

Venta Mensual

PANORAMA IDEAL “B”

1800

$720.00

5
$1,296,000.00

Aforo Mensual

Venta Mensual

PANORAMA OPTIMO “C”

2000

$720.00

5
$1,440,000.00

Aforo Mensual

Venta Mensual

6000

$3,450,000.00

7200

$4,140,000.00

8000

$4,600,000.00

6000

$3,900,000.00

7200

$4,680,000.00

8000

$5,200,000.00

6000

$4,320,000.00

7200

$5,184,000.00

8000

$5,760,000.00




COSTOS
DIRECTOS

INGRESOS
Semanal $1,170,000.00
Mensual $4,680,000.00

TOTAL DE INGRESOS $4,680,000.00

CONCEPTOS EN VENTAS

Venta de Alimentos 28% $1,310,400.00
Venta de Bebidas 72% $3,369,600.00

COSTOS DIRECTOS

Costo de Cocina 31% $406,224.00
Costo de Barra 27%  $909,792.00
Costo Directo Total $1,316,016.00

GASTOS
GENERALES

GASTOS FI1JOS

SEMANAL PROMEDIO MENSUAL PROMEDIO

Renta $57,500.00 $230,000.00
Luz $10,000.00 $40,000.00
Agua $2,375.00 $9,500.00
Gas $1,250.00 $5,000.00
Telefono / Internet $400.00 $1,600.00
Velador $2,000.00 $8,000.00
Linea Horario $3,750.00 $15,000.00
TOTAL DE GASTOS FIJOS $77,275.00 $309,100.00

GASTOS FI1JOS SEMANAL PROMEDIO MENSUAL PROMEDIO

Nomina $70,000.00 $280,000.00
Comisidon Bancaria $35,100.00 $140,400.00
Mantenimiento 1% $11,700.00 $46,800.00
Jarceria $1,800.00 $7,200.00
Papeleria $700.00 $2,800.00
Contabilidad $800.00 $3,200.00
Redes Sociales $7,000.00 $28,000.00
Gastos Operativos (0.6%) $8,190.00 $32,760.00
Gastos Administrativos (0.4%) $4,680.00 $18,720.00
Bookeo Djs $30,000.00 $120,000.00
Performance / Produccidon $8,000.00 $32,000.00
Relaciones Publicas $10,000.00 $40,000.00
TOTAL DE GASTOS VARIABLES $187,970.00 $751,880.00
TOTAL DE EGRESOS $265,245.00 $1,060,980.00




MARGEN
BRUTO

Ingresos Brutos
Total Ingreso por Ventas

COSTOS DIRECTOS

Alimentos
Bebidas
Total de costos directos

UTILIDAD BRUTA

Margen bruto
Total Margen Bruto

UTILIDAD MENSUAL PROMEDIO

MENSUAL PROMEDIO

$4,680,000.00
$4,680,000.00

MENSUAL PROMEDIO

$406,224.00
$909,792.00
$1,316,016.00

$3,363,984.00

72%

$2,303,004.00
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